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Beilage 1 
 
 
 
 
 
 

Externe
Beein-
flusser

Kanal 1
Fachhandel

Marktanteil
32 %

Kanal 1
Fachhandel

Marktanteil
28 %

Kanal 1
Fachhandel

Marktanteil
14 %

Kanal 1
Fachhandel

Marktanteil
26 %

Handel / Absatzkanäle

Segment 1:
jung /
kritisch

ca. 25 %

Segment 2:
etabliert /
mittl. Alter

ca. 27 %

Segment 3:
älter /
tradition

ca. 35 %

Segment 4:
Gegner

ca. 13 %

Endverbraucher

Externe
Beein-
flusser

Konkurrenz-UgUnser Unternehmen

A : Marktanteil 8 %
B : Marktanteil 5 %
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Beilage 2 
 

Hersteller

Direkter Verkauf

Ausländische
Absatzmittler

Indirekter Verkauf

A
us

la
nd

sr
ei

se
nd

e
Z

w
ei

gn
ie

de
rl

as
su

ng
en

T
oc

ht
er

ge
se

lls
ch

af
te

n

Grosshandel

Verwender / Verbraucher

Inländische
Absatzmittler

Im
po

rt
ve

rt
re

te
r

E
ig

en
hä

nd
le

r /
 D

is
tr

ib
ut

or
H

an
de

ls
ge

se
lls

ch
af

te
n

St
aa

tli
ch

e 
E

in
ka

uf
ss

te
lle

n

E
xp

or
th

än
dl

er
E

xp
or

tk
om

m
is

si
on

är
E

xp
or

tv
er

tr
et

er
A

us
lä

nd
is

ch
e 

E
in

kä
uf

er
E

xp
or

tk
oo

pe
ra

tio
ne

n

Einzelhandel

 



Fallbeispiele  Lösungshilfe 

01_loesungshilfe_beilage.doc  Seite 3 von 3 

 

Beilage 3 
 
 
 

Produktanforderungen Gewich-
tung 

10 
Punkte 

6  
Punkte 

2 
Punkte 

Gew. Be- 
wertung 

1 Anzahl angeschlossenen Han-
delsorg. 

10 hohe mittlere niedrige 60 

2 Streuung angeschlossenen Han-
delsorg. 

5 weite mittlere   geringe 30 

3 Preisniveau 10 hoch durch-
schnittl. 

niedrig  60 

4 Qualtiätsniveau 10 hoch durch-
schnittl. 

niedrig  60 

5 Beratungsmögl. 10 gegeben durch-
schnittl. 

nicht 
gege-
ben 

20 

6 Wartungsmögl. 10 gegeben durch-
schnittl. 

nicht 
gege-
ben 

60 

7 Spez. Ausstattung 10 bereits 
vor-

handen 

kann 
einge-
baut 

werden 

Einbau 
proble-
matisch 

60 

8 Absatzwegkosten 10 gering durch-
schnittl. 

sehr 
hoch 

60 

9 Absatzwegimage 20 sehr 
hoch 

durch-
schnittl. 

unbe-
friedi-
gend 

120 

10 Nähe Konkurrenz 5 sehr in-
tensiv 

durch-
schnittl. 

extensiv 50 

 Summe Gewichtung 100 Summe gewichteter 
Bew. 

580 
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Beilage 4 
 
 

          
Intermediavergleich         

          
Kriterien Gewich-

tung 
Medien        

  TV  Ki-
no 

Radio  Tageszei-
tung 

Publikationen 

  SAT 
1 

RTL  Radio 
24 

Radio 
Rottu 

Blick NZZ FACT
S 

Mode-
blatt 

          
Wirksamkeit 10         
Verständlich-
keit 

8         

Image 5         
Verfügbarkeit 5         
Opionionlea-
der 

7         

Mehrfachkon-
takte 

6         

Preis 7         
Total          

          
          
          

Mediaent-
scheid 

         

          
Gewichtung Werbeträ-

ger 
Mittel Prei

s 
Frequenz Begrün-

dung 
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Beilage 5 
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Aussendienst         
Tagesberichte  x     xx  
eigene Fachzeitschrift   xx      
Salesfolder  x   x   x 
Schulung des Aussendienstes    x x    
Aussendienstwettbewerb x       x 
Aussendienstentlohnung x  xx x  x   

         
Handel         
Displays  x x x x    
Merchandising    xx    xx 
Messen     x    
Vorträge x      x  
Verbundaktionen    xx     
Werrberwerb         
Tragtaschen  xx    x   
Zweitplatzierungen         

         
Konsument         
Mailings x      x  
Gutscheine         
Proben  x x xx  x x x 
Hauswurfsendungen      x   
Zugaben    xx     
Messen        x 
Sonderpreise      x   

         
gut geeignet xx        
geeignet x         

         
 


